
1 Antecedentes 

Este trabajo subraya la importancia de estudiar el binomio comercio y vías 

de comunicación como una herramienta clave para comprender el desarrollo 

económico de una ciudad. Analizar estas redes a lo largo de la historia nos 

permite entender los aspectos sociales y económicos que han moldeado la 

identidad de la localidad. 

El estudio de la historia local es fundamental para conocer mejor el pasado 

de nuestro municipio. A través de una metodología rigurosa, podemos 

enriquecer nuestra comprensión e interpretación de tiempos pasados. Este 

conocimiento no solo se limita a lo local, sino que también puede ser extrapolado 

para entender dinámicas a nivel regional. 

La historia local nos ofrece una visión más profunda de las relaciones 

sociales, trascendiendo el mero análisis económico. Al bucear en nuestro 

pasado, podemos trazar la herencia de nuestra comunidad y, con ello, construir 

y consolidar nuestra propia identidad como ciudadanos. 

La ciudad de Baza, ubicada en el norte de la actual provincia de Granada, 

experimentó una transformación significativa en su estructura comercial y sus 

redes de comunicación durante la Edad Moderna. Este periodo, que abarca 

desde finales del siglo XV con la conquista de Granada hasta el siglo XVIII, se 

caracteriza por la adaptación de la ciudad a las nuevas dinámicas políticas, 

sociales y económicas impuestas por la Corona de Castilla. 

Tras la caída del reino nazarí de Granada en 1492, Baza, al igual que el 

resto de las ciudades andaluzas, se vio inmersa en un proceso de aculturación 

y reorganización social. El comercio, que en la época musulmana se basaba en 

la producción local -agricultura, cerámica y textiles- y en las rutas que 
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conectaban el interior con los puertos del Mediterráneo, sufrió un fuerte impacto. 

La expulsión de la población mudéjar y morisca en los siglos XVI y XVII supuso 

la pérdida de una mano de obra especializada y de un conocimiento productivo 

tradicional, lo que afectó a la producción y, por ende, al comercio local. 

La situación geográfica de Baza, en un cruce de caminos entre el Levante, 

Andalucía y Castilla, la convirtió en un punto estratégico para el tránsito de 

personas y mercancías. Durante la Edad Moderna, las redes de comunicación 

se basaban principalmente en los antiguos caminos reales y rutas de arrieros. 

A través del Camino de Murcia, Baza se conectaba con las ciudades 

portuarias del Mediterráneo, como Cartagena y Alicante. Por estas rutas fluían 

productos agrícolas y ganaderos del interior hacia la costa, y a cambio, llegaban 

mercancías de ultramar y productos de otras regiones. El Camino de Granada 

era vital para conectar la ciudad con la capital del antiguo reino y, desde allí, con 

el resto de Andalucía y los grandes centros comerciales del sur. El Camino de 

La Mancha permitía el comercio con las ciudades castellanas, donde Baza podía 

vender sus productos y, a su vez, importar mercancías de las zonas centrales de 

la península. Estos caminos no solo servían para el comercio, sino que también 

eran las arterias por las que circulaba la información, las noticias y las órdenes 

de la Corona. 

Durante la Edad Moderna, las ferias y mercados eran el corazón de la vida 

comercial de Baza. Estas celebraciones periódicas eran el punto de encuentro 

para comerciantes, artesanos y agricultores de la comarca y de otras regiones, 

y permitían el intercambio a gran escala de productos. 

Conocida por su antigüedad, la feria de Baza, celebrada en septiembre, se 

consolidó como un evento de gran importancia regional. En ella se comerciaban 

animales, productos agrícolas, textiles y artesanías, atrayendo a comerciantes 

de lugares tan lejanos como Valencia o Toledo. Además de las ferias anuales, 

los mercados semanales eran el pilar del comercio local. En ellos, los 

campesinos vendían sus productos directamente a los ciudadanos, y los 

artesanos ofrecían sus mercancías, lo que aseguraba el abastecimiento de la 

población y el dinamismo de la economía. 
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2 Hipótesis y justificación   

 El estudio de las redes de comunicación y el comercio de Baza es una 

necesidad para conocer el pasado. El comercio configura a la sociedad de la 

Edad Moderna, convirtiéndose en un factor determinante para su historia. Las 

redes de comunicación es el engranaje para que el comercio funcione 

correctamente.  

 La principal hipótesis es la estratégica posición geográfica de Baza, en la 

encrucijada de las rutas comerciales entre el Levante, Andalucía y Castilla, fue 

el factor determinante para su supervivencia y consolidación como centro 

económico regional tras la caída del reino nazarí de Granada, a pesar de los 

desafíos demográficos y la reestructuración social de la época. 

 La justificación de la hipótesis la comenzamos a partir de la conquista de 

la ciudad de Baza y las posteriores expulsiones de la población mudéjar y 

morisca supusieron una drástica pérdida de mano de obra cualificada y de 

conocimiento productivo tradicional. Si bien este hecho tuvo un impacto negativo 

a corto plazo, la ciudad no colapsó económicamente. La hipótesis postula que la 

actividad comercial, impulsada por su posición nodal, actuó como un motor de 

recuperación. El flujo constante de mercancías y personas a través de sus 

caminos mantuvo a la ciudad integrada en las dinámicas económicas de la 

corona de Castilla y permitió la llegada de nuevos pobladores y la adaptación de 

la economía a los nuevos tiempos. 

Se argumenta que las rutas comerciales no eran simplemente caminos, 

sino verdaderas arterias que conectaban a Baza con los grandes centros de 

poder y los mercados más importantes de la península. La hipótesis sostiene 

que la inversión en el mantenimiento y la protección de estas vías fue 

fundamental para que Baza pudiera: el vino, el aceite o la lana alcanzaron 

mercados más amplios gracias a una red de comunicación relativamente segura. 

La conexión con los puertos mediterráneos garantizó el acceso a 

productos de ultramar y a mercancías manufacturadas que no se producían 

localmente. La existencia de buenas comunicaciones facilitaba la llegada de 
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comerciantes de otras regiones, lo que consolidó a la Feria de Baza como un 

evento de referencia regional, vital para la economía local. 

La hipótesis también considera que la pervivencia de Baza como centro 

comercial no fue un hecho fortuito. Las autoridades locales y, en menor medida, 

la Corona, probablemente impulsaron políticas para proteger y fomentar estas 

redes. El estudio de los gremios, las ordenanzas municipales y la fiscalidad sobre 

el comercio puede revelar cómo las instituciones locales jugaron un papel activo 

en la consolidación de Baza como un punto estratégico en el mapa comercial del 

sur de la península. 

3 Objetivos 

La investigación se centrará en el análisis del sector económico de Baza 

durante la Edad Moderna, con un enfoque particular en el comercio y las redes 

de comunicación. Para ello, se empleará una metodología que combina la 

revisión bibliográfica con la investigación en fuentes primarias. 

El primer paso de la investigación consistirá en una revisión exhaustiva de 

la bibliografía existente. Se analizarán las publicaciones previas sobre la historia 

económica de Baza y del antiguo reino de Granada para: comprender el estado 

actual de la investigación, identificar las principales líneas de trabajo y conocer 

las interpretaciones históricas existentes sobre el tema. Esta fase es crucial para 

contextualizar el estudio y construir una base teórica sólida. 

El eje central del trabajo será la consulta de fuentes de archivo, 

consideradas la principal fuente de información para la investigación histórica. El 

Archivo Municipal de Baza será fundamental para entender la situación 

económica local. La documentación municipal -actas capitulares, ordenanzas y 

libros de cuentas- permitirá reconstruir la vida comercial diaria, la fiscalidad local 

y las políticas económicas del Concejo de Baza. La documentación del Archivo 

General de Simancas es clave para analizar la regulación del comercio y las 

redes de comunicación a nivel estatal. La correspondencia y las reales cédulas 

ofrecerán una perspectiva más amplia sobre cómo la Corona de Castilla 

intervenía y regulaba las actividades económicas en Baza y su comarca. Se 
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consultará este Archivo Histórico Nacional para complementar la información de 

Simancas y obtener datos sobre la justicia, la administración y la propiedad que 

influyeron en el comercio y la Gazeta de Madrid para encontrar posibles 

menciones o disposiciones legislativas que afectaran al comercio y las 

comunicaciones en la región de Baza durante la Edad Moderna. La combinación 

de estas fuentes permitirá construir una narrativa detallada y bien fundamentada 

sobre la hipótesis planteada, ofreciendo una nueva perspectiva sobre la historia 

económica de Baza. 

El objetivo general de este trabajo es analizar la importancia del comercio 

y las redes de comunicación en el desarrollo económico y social de la ciudad de 

Baza durante la Edad Moderna. Para lograrlo, se plantean los siguientes 

objetivos específicos: 

1. Identificar y describir las principales rutas comerciales y vías de 

comunicación que conectaban a Baza con el resto de la península Ibérica 

-Andalucía, Levante y Castilla- y con los centros comerciales más 

importantes. 

2. Analizar la evolución del comercio local tras la conquista de Baza, 

prestando especial atención a los cambios en los productos -agrícolas, 

ganaderos y artesanales- que se exportaban e importaban. 

3. Determinar el papel de las ferias y mercados como motores del 

intercambio económico, social y cultural en la Baza de la Edad Moderna, 

investigando su periodicidad, los productos que se comerciaban y el 

origen de los mercaderes. 

4. Estudiar la influencia de las instituciones -municipales y reales- en la 

regulación y el fomento del comercio, examinando ordenanzas, impuestos 

y medidas de protección de las rutas. 

5. Evaluar el impacto de los cambios demográficos -expulsión de moriscos 

y llegada de nuevos pobladores- en la estructura económica de la ciudad 

y su capacidad para adaptarse a las nuevas dinámicas comerciales. 

6. Contextualizar la historia de Baza dentro del marco regional y nacional, 

comparando su desarrollo comercial y sus redes de comunicación con los 
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de otras ciudades del antiguo Reino de Granada para identificar sus 

particularidades. 

Estos objetivos buscan ofrecer una visión completa y detallada de cómo 

el comercio y las comunicaciones fueron factores determinantes en la 

configuración de la Baza de la Edad Moderna, permitiendo comprender mejor su 

presente a través del análisis de su pasado. 

4 Metodología  

La investigación se llevará a cabo a través de una metodología cualitativa, 

que combina el análisis historiográfico con la investigación en fuentes primarias 

de archivo. El enfoque se dividirá en las siguientes fases. 

La primera fase dedicada a la revisión y análisis bibliográfico. El objetivo 

es establecer el estado de la cuestión y el marco teórico de la investigación. Se 

buscará y compilará la bibliografía existente sobre la historia de Baza en la Edad 

Moderna, con especial atención a estudios sobre la historia económica del reino 

de Granada. Se revisarán y analizarán de forma crítica las publicaciones previas 

-libros, artículos y monografías- para identificar las principales interpretaciones, 

debates y lagunas en el conocimiento actual. Esta revisión permitirá definir el 

marco conceptual y las categorías de análisis -redes comerciales, sistemas de 

comunicación, fiscalidad, ferias, etc.- para abordar la investigación de forma 

sistemática. 

La segunda fase nos centramos en la investigación en fuentes de archivo 

-fuentes primarias-. Ahora toca recopilar y analizar la evidencia documental 

original que sustente la hipótesis de trabajo. Comenzaremos con la consulta del 

Archivo Municipal de Baza de la documentación generada por el Concejo de 

Baza, incluyendo: actas capitulares, para entender las decisiones políticas y 

económicas, las ordenanzas comerciales y la regulación de los mercados; los 

libros de Propios y Arbitrios para estudiar la fiscalidad, los impuestos sobre el 

comercio y las inversiones en infraestructuras -caminos y puentes-; y los 

padrones y censos para obtener información demográfica y socioeconómica de 

los comerciantes y artesanos. La consulta del Archivo General de Simancas, se 
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buscará en fondos como el Consejo de Castilla o la Contaduría Mayor de 

Cuentas la documentación que revele la intervención de la Corona en la vida 

económica de Baza, la regulación de rutas y los conflictos de jurisdicción. La 

consulta del Archivo Histórico Nacional, Se investigarán fondos como para 

obtener información complementaria sobre la sociedad y la economía de la 

época. 

 La tercera fase es la interpretación y síntesis de la información. Contrastar 

la hipótesis inicial con la evidencia documental y construir una narrativa histórica 

coherente. Se cotejará la información obtenida de las fuentes primarias con las 

interpretaciones de la bibliografía para identificar patrones, continuidades y 

rupturas. Se organizarán los datos en categorías temáticas -rutas, productos, 

ferias e instituciones- y se analizarán los cambios y permanencias a lo largo de 

los siglos XVI-XVIII. Se elaborará el texto final, estructurado en capítulos que 

reflejen los objetivos específicos, y se argumentará la conclusión principal sobre 

el papel del comercio y las comunicaciones en el desarrollo de Baza. 

5 Comercio 

Tras la entrada de los Reyes Católicos en la ciudad, se mantuvieron las 

tradiciones comerciales musulmanas, permitiendo la libertad de comercio y la 

continuidad del régimen fiscal mahometano para el ganado y los productos 

agrícolas. A pesar de la conversión de los mudéjares, se conservó la dualidad 

de precios en los elementos comerciales. Los cristianos buscaban mantener el 

comercio del azafrán bastetano. 

 

El comercio y las labores manufactureras musulmanas continuaron bajo 

los moriscos, destacando personajes comerciales como Luis Enríquez Xoiada, 

la familia Benalvará y los Barbaja. La conversión al cristianismo fortaleció su 

papel comercial, y una economía basada en el intercambio de compras y ventas 

a través de ferias y mercados tanto nacionales como internacionales1. La zona 

de San Juan, habitada por ellos, se convirtió en un foco comercial y artesanal.  

                                                           
1 Felipe José de Vicente Algueró, “El mundo financiero. La hacienda”, en Historia Económica de 
la España Moderna, Coords. Agustín González Enciso, Felipe José de Vicente Algueró, Alfredo 
Pablo Floristán Imízco et al., (Madrid: Actas, 1999), 191-192. 
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En el libro de Repartimiento se otorgaron 200 tiendas en la zona 

comercial, comprendida entre la plaza Mayor, el Arco de la Magdalena, la 

Zapatería y la plaza de la Merced. En estas calles se desarrollaba la industria, 

con el objetivo de establecer esta área como la principal vía comercial. Los 

mercaderes tenían prohibido vender pescado, pan o fruta, bajo pena de 12 

maravedís, salvo autorización específica2. 

 

La concesión masiva de tiendas en un área definida y la designación de 

esta como la principal vía comercial reflejan la visión de un concejo que buscaba 

organizar el flujo económico. Además, la estricta regulación sobre la venta de 

productos básicos por parte de los mercaderes, con la imposición de multas, 

revela el profundo control municipal para asegurar el abastecimiento alimentario 

y mantener la estabilidad del mercado. 

 

Baza se convirtió en un importante centro comercial de ganado y sus 

derivados en el sureste peninsular, beneficiándose de la antigua “Vía Augusta” 

romana, que pasaba junto a la ciudad y funcionaba como red viaria. El tráfico 

comercial en esta ruta facilitaba acuerdos de venta y se formalizaban en ventas 

y mesones de la ciudad. Algunos mercaderes se asentaron en la ciudad por la 

lana, la seda y los tejidos. El comercio lanero, por ejemplo, prosperó con la 

llegada de los mercaderes genoveses en el siglo XVI, que impulsaron su salida 

a los mercados internacionales. Sin embargo, el puerto de Quesada afectaba 

negativamente al comercio bastetano, lo que llevó a la construcción de una venta 

para contrarrestar este problema3.  

 

El crecimiento demográfico y la ampliación de los mercados agrarios 

aumentaron la producción agrícola. Los precios de estos productos fluctuaban 

según la oferta y la demanda, aunque se aplicaba una política autárquica que 

prohibía la exportación de artículos y obligaba al consumo de productos locales, 

con precios regulados por ordenanzas.  

                                                           
2 A.H.M.B., Libro de Actas Capitulares (1571-1576), Cabildo del 6 de julio de 1571, fol. 45. 
3 A.G.S., Que el arrendador del puerto de la villa de Quesada cumpla las cartas, que dieron el 
arzobispo de Granada y Fernando de Zafra, mandando poner en el camino real una venta, donde 
se declarasen las mercaderías sin tener que llegar hasta dicha villa, lo cual perjudicaba a los 
mercaderes que iban o venían de Baza, R.G.S., 149703-178. 
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El comercio estaba gravado con numerosos impuestos en todas las 

etapas: producción, circulación y comercialización. La intervención del gobierno 

local en la economía de la ciudad era común, como el control de los precios de 

los cereales. La tasa de granos fue promulgada en 1502, suspendida en 1512 y 

restablecida en 1539 debido a la escasez y el alto precio de los granos. La 

existencia de una alhóndiga regulaba y vigilaba la venta de granos para que los 

más humildes de la sociedad pudieran adquirirlos. Felipe II introdujo una nueva 

tarifa de valores de cereales basada en las propuestas de la ciudad, y se declaró 

la libertad de precios y el libre comercio de trigo tras la abolición de la tasa. 

 

A lo largo de la historia, la ciudad enfrentó problemas de abastecimiento 

de trigo, sal y carne, lo que contribuyó al desarrollo de epidemias de peste. Las 

autoridades locales se encargaban de asegurar el abastecimiento de productos 

primarios, y lo recaudado en los encabezamientos de 1552 a 1555 se destinó a 

este fin. 

 

Los cereales eran especialmente importantes, aunque escasos, por lo que 

se prohibió su venta fuera de Baza y se importaban de otras regiones, además 

de prohibir la plantación de viñedos. Los cereales eran llevados a los molinos y 

luego a los hornos para hacer pan, un alimento básico cuyo precio estaba 

determinado por la demanda y la escasez. También se regulaba la entrada de 

mercancías y se castigaba cualquier práctica similar al estraperlo. 

 

La economía bastetana era un sistema altamente regulado y fiscalizado, 

donde el gobierno local ejercía un control riguroso sobre la producción y 

comercialización de bienes esenciales, especialmente los cereales. La respuesta 

a esta escasez incluyó prohibiciones de exportación, importaciones y una estricta 

vigilancia del mercado para combatir prácticas como el estraperlo, lo que subraya 

la fragilidad y la constante lucha de Baza por asegurar la subsistencia de su 

población en un contexto de recursos limitados. 

 

La revolución de precios de Campomanes tuvo repercusiones en la 

producción agrícola, pero la ciudad logró recuperarse en el siglo XVII, mejorando 

y aumentando su actividad mercantil. Esta postura encontró oposición en los 
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gremios, aunque Baza se convirtió en un mercado agropecuario destacado con 

medidas liberalizadoras, como la abolición de las tasas de granos, lo que llevó a 

un aumento de los precios. 

 

El comercio textil a finales del siglo XVIII fue explotado por foráneos, como 

los Becinos y Pastorfido de Malta, así como por genoveses y conversos. Sin 

embargo, en 1799 se les obligó a renunciar a su nacionalidad e incorporarse al 

gremio local, lo que provocó su huida de la ciudad.  

 

El comercio del siglo XVIII, reflejado en el Catastro de Ensenada, 

mostraba que las tiendas de mercaderes eran las más numerosas, seguidas de 

las de aceite, mercería y quincalla4. Otros establecimientos contaban con un solo 

producto, que podemos considerar como un monopolio. 

 

La Baza de la Edad Moderna tardía experimentó una recuperación 

económica y un impulso mercantil impulsado por la liberalización de precios en 

el sector agropecuario, aunque esta medida se encontró con la oposición de los 

gremios. La presencia de comerciantes textiles foráneos reflejaba la integración 

en redes internacionales, pero su expulsión forzada a finales del siglo XVIII por 

políticas proteccionistas ilustra el conflicto entre la apertura económica y los 

intereses gremiales locales. El Catastro de Ensenada, por su parte, revela una 

estructura comercial minorista donde convivían el comercio generalista, la 

especialización y los monopolios de productos, todo ello bajo una constante 

supervisión y regulación municipal. 

 

Tabla no. 1: Comercio bastetano del siglo XVIII, según el Catastro de 

Ensenada 

 

Establecimientos Número 

Alhóndigas: 1 

Mesones: 2 

                                                           
4 Gabriel Manuel Cano García, Baza 1752. Según las Respuestas Generales del Catastro de 
Ensenada, (Madrid: Tabapress, 1990), 17. 

ROMÁN DOMENE, Juan Manuel El comercio y las redes de comunicación en la Edad Moderna: el caso de Baza (Granada)

XIII CONGRESO VIRTUAL SOBRE HISTORIA DE LAS VÍAS DE COMUNICACIÓN      - 496 -



Tiendas de aceite: 3 

Estancos de tabaco: 2 

Estancos de sal:  1 

Carnicerías: 1 

Tiendas de mercaderes: 6 

Mercerías: 3 

Quincallas: 3 

Buhonerías:  1 
Elaboración propia a través de los datos obtenidos de la bibliografía. 

 

Gráfico no. 1: Comercio bastetano del siglo XVIII, según el Catastro de 

Ensenada 

 

 
Elaboración propia a través de los datos obtenidos de la bibliografía. 

  

El Catastro de Ensenada retrata una economía comercial en Baza del 

siglo XVIII bien estructurada y regulada. La presencia de monopolios 

estatales/municipales -alhóndiga, estancos y carnicerías- aseguraba el control 

sobre los bienes esenciales y generaba ingresos. Los mesones confirmaban el 

rol de Baza como nudo de comunicaciones. Finalmente, la diversidad de tiendas 

minoristas, lideradas por los mercaderes y especializadas en productos como el 

Comercio 

Alhóndigas Mesones Aceite Tabaco Sal

Carnicerías Mercaderías Mercerías Quincallas Bohonerías
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aceite, la mercería y la quincalla, muestra un mercado dinámico y adaptado a las 

necesidades de la población, reflejando las prioridades de abastecimiento y 

consumo de la época. 

 

Después de haber examinado de manera general el comercio, vamos a 

profundizar ahora en los aspectos específicos de la mercadería. Un ejemplo 

ilustrativo es la carta de venta de productos en la que el mercader Bernardo del 

Castillo vendió a Juan Adán y Diego Fotaya la mercadería de su tienda en el día 

de San Juan: 

 

Tabla no. 2: Relación de coste de productos en 1534 

 

Objeto Valor  

25 varas de pergal: 50 reales 

5 marlotas: 59 reales  

11 pares de calzas de mujer coloradas 

y 17 pares blancas: 

68,5 reales  

Arfojas: 11,5 reales  

2,5 varas de sirga: 2 reales y 7 maravedís 

47 caperuzas:  80 reales  

7 capotes de hombre: 25 maravedís  

Sombrero: 2 reales y 1 cuartillo 

Pieza de bretaña de 37,5 varas: 130 reales  

36 varas de fustán: 110 reales  

17 varas de raso: 116 reales 

21 varas de Holanda: 63 reales 

22 varas de sarga: 61,5 reales  

2 varas y 4 de brocados: Real y 26 maravedís  

2 toallas: 10,5 reales 

Almaizar5: 14 reales 

17 camisas: 52 reales 

28 cofias y 1 gorguera labrada: 47,5 reales y 16 maravedís   

                                                           
5 Toca de gasa típica musulmana.  
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18 paños de agujas: 77,5 reales  

22 onzas de hilo prieto: 3 reales y 8 maravedís  

3 onzas de flor de tino: 30 maravedís  

0,5 libra de tela: 30 maravedís  

Botones para 25 marlotas: 9 reales  

7 docenas de anteojos: 18 reales  

50 cañones6: 25 maravedís  

21 docenas de cortas de espejos y 

127 completas: 

16,5 reales  

4 docenas y 12 pares de cuchillos: 90 reales  

11 pares de guantes: 7,5 reales y 6 maravedís  

2.020.500 alfileres: 160 reales  

20 paños de cabeza: 200 reales  

2 tocas coloradas: 2 reales  

19 cordones: 2 reales y 6 maravedís  

Adormideras7: 0,5 real 

25 hilos de sortija:  45 reales  

1,5 libra de cintas de hilo: 2 reales  

1,5 libra de goma de Arabia: 0,5 real  

Husos de palo: 20 maravedís  

Chamal: 2 reales  

Tonillos: 30 maravedís  

2 carcallos8: 20 maravedís  

31 campanas: 3 reales  

23 eslabones9: 3 reales y 1,5 maravedís  

52 anillos: 5 reales y 14 maravedís  

2 libras de cuentas de sangre10: 7 reales  

18 sartas: 3 reales y 18 maravedís  

Abalorios: 4 reales  

                                                           
6 Vestidos.  
7 Planta.  
8 Roble.  
9 Piezas en forma de anillo o de curva cerrada que se enlazan con otras para formar la cadena. 
10 Hilo. 
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207 peines: 10,5 reales y 29 maravedís  

133 cintas de seda: 50 reales  

4 pares de zapatos de mujer: 4 reales y 32 maravedís  

17 bolsas: Real y 23,5 maravedís  

½ docena de tinteros: 1,5 real  

115 cucharas: Real y 30 maravedís  

Martillo: 28 maravedís  

Hacha: Real y 14 maravedís  

Engrudo: 10 maravedís  

5 libras de doradillo11:   2 reales 

2 docenas de látigo: Real y 28 maravedís  

10 talabartes12: 3 reales y 33 maravedís  

11 libras de lino bramante: 8 reales  

7 arrobas de agallas13: 154 reales 

12 libras de paja: 36 reales  

2 arrobas y 5 libras de arroz: 11,5 reales  

2 arrobas y 4 libras de acero: 72 reales  

2 arrobas de avena: 16 reales  

Arroba de negrillo14:   5 reales  

Arroba y 12 libras de oro: 2 reales y 2 maravedís  

21 libras de fuste: 322 reales  

206 libras de hierro: 120 reales  

19.522 de clavos: 204,5 reales  

21 libras de brasil15:   2 reales  

4,5 libras de alambre: Real y 14,5 maravedís  

2,5 libras de jengibre: 22,5 reales  

4 alcoholeras de vidrio: 24 maravedís  

408 agujas de puertas: 3 maravedís  

6 libras de tachuelas: Real 

                                                           
11 Hilo delgado de latón.  
12 Cinturón.  
13 Fruto de árboles como piña.  
14 Tizón de los cereales.   
15 Árbol. 
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6 arrobas de miel: 48 reales  

6 arrobas y 18 de libras de greda16:   31,5 reales y 1 cuartillo 

4 libras de resina:  5 reales  

Libra de albañal17:    20 maravedís  

10 onzas de acular18:    Real y 6 maravedís  

Maderas: 8 maravedís  

10 onzas de estora19:    6 reales  

2,5 onzas de camomila: 20 reales  

Unas cuerdas de vihulla20:    2 reales  

526 arreboleras:  39,5 reales  

Tinaja de miel: 1,5 reales  

Manta de cama: 8 reales  

Oruga21:     Real 

 2.770 reales, 23,5 maravedís y 2 

cuartillos 
Elaboración propia a través de los datos obtenidos de archivo. 

 

Este exhaustivo inventario de objetos y sus valores en Baza durante la 

Edad Moderna nos sumerge en la complejidad y diversidad del comercio de la 

época. El análisis revela. Una parte muy significativa del capital se invierte en 

telas y prendas, desde las más básicas hasta lujosos rasos y bretañas, lo que 

refleja la importancia de la indumentaria como signo de estatus y necesidad 

básica. La presencia de maderas de Bretaña, Holanda y especias como el 

jengibre demuestra la integración de Baza en redes comerciales amplias y, en 

algunos casos, de larga distancia. El listado incluye una gran cantidad de 

artículos de uso diario y bajo coste -peines, cucharas, alfileres y herramientas 

básicas-, lo que sugiere que la tienda abastecía las necesidades de una 

población diversa. La presencia de productos como las agallas para tintes, el 

acero para herramientas o el albañal para infraestructura, muestra la variedad 

                                                           
16 Arcilla.   
17 Material para el conducto de aguas residuales.  
18 Materiales para hacer un carro. 
19 Estera para carros para evitar la caída del conductor.   
20 Instrumento. 
21 Cadenas articuladas para llantas de rueda para vehículos. 
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de industrias y oficios que dependían de estos materiales. Por último, la variación 

de precios por unidad entre productos similares indica diferencias en calidad, 

origen o acabado. Algunos precios muy bajos -capotes- podrían ser errores en 

la transcripción o referirse a productos de ínfima calidad. 

 

En suma, este inventario es una prueba tangible de la vitalidad económica 

de Baza y de la capacidad de sus comerciantes para proveer una amplia gama 

de bienes, desde los más básicos hasta los de lujo, reflejando así la intrincada 

estructura social y económica de la ciudad en la Edad Moderna. 

 

Partiendo de la premisa del abastecimiento de productos de primera 

necesidad, se observa que esto conduciría a un aumento en los precios. A 

continuación, se presenta una relación de algunos productos fundamentales 

para la sociedad bastetana, con un análisis que abarca toda la Edad Moderna. 

Los cereales, en particular, destacan como los más demandados y constituyen 

un elemento esencial en la alimentación de la sociedad. 

 

Tabla no. 3: Evolución parcial de los precios de productos de primera necesidad 

en reales en Baza durante la Edad Moderna 

 

Productos 1624 1662 1667 1670 1752 1796 

Trigo: 13 - 22 - -  

Cebada: 6 9 10 - - 20 

Centeno: 6 9 12 - - 28 

Mijo:  6 9 - 15 8 - 

Cáñamo: - - - - 13 - 

Queso: 15 22 - - 25 - 

Semilla de 

alazor22: 

- - - - 8 - 

Vino: - - - - 4,5 - 

Lino en flor: - - - - 2 - 

Lino en pelo - - - - 30 - 

                                                           
22 Colorante. 
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Habichuelas:  - - - - 35 - 

Garbanzos:  - - - - 30 50 

Habas: - - - - 18 - 

Panizo: 6 - - 17 12 - 

Seda fina:  - - - - 40 - 

Azache:  - - - - 20 - 

Cáñamo: - - - - 13 - 

Lana fina:  - - - - 28 - 

Pan: - 18 - - 24 - 

Lana: - 8 - - 28 - 

Miel: - 25 - - - - 
Elaboración propia a través de los datos obtenidos de archivo. 

  

El análisis de estos precios revela varias dinámicas económicas en Baza 

a lo largo de los siglos XVII y XVIII. La tendencia general al alza en los precios 

de los cereales es una característica destacada, reflejando periodos de escasez 

y presiones inflacionarias que afectaron directamente el costo de vida de la 

población. La presencia de numerosos vacío de datos sugiere que los registros 

no son exhaustivos para todos los años y productos, lo que podría indicar 

problemas de oferta, estacionalidad, o la intermitencia en el comercio de ciertos 

bienes. A pesar del enfoque en los cereales, la presencia de legumbres, lino, 

cáñamo, lana y alazor muestra una producción agrícola y ganadera diversificada 

que intentaba satisfacer múltiples necesidades. El año 1752, que corresponde al 

Catastro de Ensenada, es el que más productos registra, proporcionando la 

imagen más completa de la oferta comercial de Baza. Los precios en este 

periodo sugieren una economía más madura y con una oferta más variada que 

en los siglos anteriores. Las fluctuaciones de precios también pueden reflejar las 

políticas de control o liberalización implementadas por las autoridades, como la 

abolición de las tasas de granos en el siglo XVIII que pudo contribuir a un 

aumento de precios. 

 

En conjunto, estos datos pintan un cuadro de una Baza en la Edad 

Moderna que luchaba por asegurar el abastecimiento de su población en un 
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contexto de precios fluctuantes y, a la vez, desarrollaba una economía mercantil 

más sofisticada y diversificada a lo largo del tiempo. 

6 Mercado 

El mercado constituye otra actividad comercial de relevancia. En la 

medina, se celebraba un mercado semanal los viernes, aunque carecía de 

autorización oficial23. El Ayuntamiento solicitó la concesión de un mercado en 

1796, la cual fue otorgada al año siguiente24. Este mercado contaría con los 

derechos de las rentas provinciales de mercadería y su ubicación se planteó en 

la plaza de las Eras para el ganado y en Santo Domingo para el grano, 

destacando la importancia geográfica de Baza como paso natural entre el 

Levante y Andalucía.  

 

El zoco estaba situado en la calle Zapatería, pero la idea era establecer 

tiendas en la plaza Mayor y la calle del Agua. Junto a la plaza Mayor se 

encontraba la alcaicería, entregada a Valentín Álvarez, criado de los Enríquez. 

En la calle Zapatería, se derribó un edificio frente a las Carnicerías para construir 

una plaza de abastos, donde los forasteros comenzaron a vender pan, fruta y 

hortalizas. Sin embargo, el objetivo principal era atraer a los vendedores a la 

zona de la Magdalena, donde se encontraba una pescadería y la alcaldía del 

matadero. Otras plazas estaban ubicadas en Santo Domingo y en la Trinidad. 

 

El cabildo inspeccionó las tiendas de la Almedina para comprobar sus 

instalaciones, siendo la más importante la de Andrés de Torres. Según Torres 

Delgado, estas tiendas ascendían a 185 en la ciudad; sin embargo, algunas 

desaparecieron tras el reparto25. En el barrio de Santiago existían carnicería, 

pescadería y algunas tiendas de comestibles. Por su parte, el barrio de San Juan 

también disponía de carnicería, pescadería y algunas tiendas. 

 

                                                           
23 A.G.S., Sobre el mercado de Baza, C.R.C., 641-6. 
24 A.H.N., Órdenes de Rentas, 5681-663. 
25 Cristóbal Torres Delgado, “La ciudad de Baza y el Libro de Repartimiento después de su 
conquista (4-diciembre-1489)”. Acta historica et archaeologica medievalia, no. 22 (2001): 761. 
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El panorama comercial de Baza en la Edad Moderna fue una mezcla de 

tradiciones heredadas y una planificación municipal proactiva. Desde el mercado 

informal de los viernes hasta los mercados oficiales de grano y ganado, las 

autoridades de la ciudad trabajaron diligentemente para organizar y regular el 

comercio. Esto incluyó el establecimiento de plazas especializadas, la 

supervisión de los comercios y la distribución estratégica de servicios esenciales 

entre los barrios, todo ello con el objetivo de potenciar el papel de Baza como 

centro comercial vital que conectaba Andalucía con el Levante. 

7 Feria  

Tras la conquista de Baza, se propuso la creación de una feria que 

proporcionaría ingresos adicionales a la ciudad y a las poblaciones cercanas. El 

monto de las alcabalas de las mercancías alcanzaba el 2,5%, y la feria se 

especializaba en ciertos productos. Este evento quedó regulado en el Libro de 

Ordenanzas de la ciudad.  

 

El Ayuntamiento solicitó la concesión de una feria en 1493 y 1547, y 

también los frailes de la Merced realizaron la misma petición26. En 1578, se utilizó 

las viviendas del licenciado Bravo para poder celebrarla. Finalmente, Felipe II 

otorgó la concesión por Real Cédula en 1593, estableciendo que la feria se 

celebraría del 8 al 15 de septiembre en honor de Nuestra Señora de la Piedad, 

convirtiéndose en una de las más importantes de Andalucía Oriental. El 

Ayuntamiento concedió franquezas a los vecinos durante la feria y las fiestas de 

Nuestra Señora de la Piedad27. 

 

Inicialmente, la feria se ubicó alrededor de la Merced, aunque el 

Ayuntamiento intentó trasladarla a la plaza Mayor y las calles subyacentes -Arco 

de la Magdalena- para evitar el control de los frailes mercedarios. Esta última 

ubicación se mantuvo entre 1594 y 1597, cuando la feria volvió a ubicarse cerca 

del convento y la calle Zapatería. Las tiendas, construidas en madera, serían 

                                                           
26 A.H.M.B., Libro de Actas Capitulares (1547-1549), Cabildo del 24 de diciembre de 1547, fol. 
135. 
27 A.H.M.B., Libro de Actas Capitulares (1590-1596), Cabildo del 6 de diciembre de 1593, fol. 
395v. y Cabildo del 14 de diciembre de 1593, fol. 402. 
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arrendadas durante la feria28. Durante algún tiempo, la feria estuvo instalada en 

el centro de la ciudad. 

 

Por motivos sanitarios, se acordó suspender la feria debido a la peste, la 

epidemia más mortífera de la época29. Estos son quizás los dos casos más 

significativos durante la Edad Moderna en Baza, aunque el Ayuntamiento fijaba 

fechas alternativas para su celebración. 

 

La feria de Baza en la Edad Moderna fue más que un simple evento 

comercial; fue una institución compleja que reflejaba las ambiciones económicas 

de la ciudad, su estratégica posición geográfica, las constantes luchas de poder 

entre las autoridades cívicas y religiosas, y su vulnerabilidad a las crisis 

demográficas. Su evolución de mercado informal a evento de importancia 

regional, sancionado por la realeza, a pesar de las disputas territoriales y las 

suspensiones sanitarias, consolida su lugar como piedra angular de la historia 

de Baza. 

8 Posada y mesones  

Las posadas y mesones desempeñaron un papel fundamental en la 

compraventa de productos y en la comprensión de las vías comerciales que 

transitaban por Baza. Los propietarios de estos establecimientos podían obtener 

ingresos significativos. La primera posada documentada, conocida como “Los 

Álamos”, fue construida por iniciativa de la familia Luna frente a los Caños 

Dorados, y su arrendamiento alcanzaba los 1.100 reales en el siglo XVIII. Otra 

posada destacada fue la de Pedro de Santiso, aunque hay pocas notas sobre 

ella.  

 

La posada de la Puerta de Lorca pertenecía a una capellanía del canónigo 

José de Rueda y se arrendaba a cinco reales diarios. La posada de los Gámez, 

situada entre las calles de Bolas y Corredera, en la entrada de la ciudad, fue 

                                                           
28 A.H.M.B., Libro de Actas Capitulares (1605-1607), Cabildo del 14 de agosto de 1606, fol. 
264v. 
29 A.H.M.B., Libro de Actas Capitulares (1674-1680), Cabildo del 18 de agosto de 1676, fol. 
258v.  Libro de Actas Capitulares (1680-1692), Cabildo del 14 de agosto de 1681, fol. 107. 
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inaugurada por Antonio Gámez en 1784. Además, se contaba con la posada de 

la Alhóndiga, donde se hospedaban los forasteros que pretendían realizar 

negocios en la ciudad. Esta posada representaba una importante fuente de 

ingresos locales en la Edad Moderna. Todas las posadas estaban reguladas por 

ordenanzas. 

 

Otros establecimientos comerciales importantes eran los mesones. 

Durante la Edad Moderna se identifican dos mesones destacados: el de la Puerta 

de Lorca y el de los Caños Dorados. La época dorada de estos mesones fue el 

siglo XVIII, siglo del que se dispone de más documentación. 

 

Las posadas y mesones fueron componentes indispensables de su 

economía e infraestructura urbana durante la Edad Moderna. Sirvieron como 

puntos de enlace vitales para el comercio, facilitando el comercio y permitiendo 

un flujo constante de personas y mercancías. Su diversidad de propietarios, 

ubicaciones estratégicas, importantes ingresos y una regulación municipal 

consistente subrayan su importancia como indicadores de la vitalidad comercial 

de Baza y su papel como centro clave de tránsito y mercado en la región. 

 

9 Transporte 

 

En la Edad Moderna, el comercio dependía en gran medida de la labor de 

los arrieros y carreteros, quienes desempeñaban un papel esencial en el 

abastecimiento de productos a las ciudades. En 1525, se documenta la 

existencia de tres arrieros en Baza: Pedro Ochoa, Cristóbal Fernández y Miguel 

Sánchez30. Según el Catastro de Ensenada, esta cifra aumentó a seis arrieros. 

Estos individuos eran fundamentales para el transporte y suministro de bienes31. 

 

Los carreteros del reino de Granada denunciaron a las autoridades del 

norte de la actual provincia granadina, incluyendo a Baza, por el olvido de sus 

privilegios. En Baza, existía una ordenanza reguladora sobre el tránsito de 

                                                           
30 Francisco Tristán García, “Baza, 1525. (Un estudio de la sociedad a través de un padrón de 
cristianos viejos)”. Chronica Nova, no. 26 (1999): 444-445. 
31 Gabriel Manuel Cano García, Baza 1752… Op. Cit., 17. 

ROMÁN DOMENE, Juan Manuel El comercio y las redes de comunicación en la Edad Moderna: el caso de Baza (Granada)

XIII CONGRESO VIRTUAL SOBRE HISTORIA DE LAS VÍAS DE COMUNICACIÓN      - 507 -



carretas con bueyes. Un ejemplo de la infraestructura necesaria para esta 

actividad es la construcción de un carril para el transporte de madera desde la 

sierra a la ciudad, a un costo de 150 reales32. El pleito resultó en la adaptación 

de la localidad de Baza, así como de otras localidades, a las necesidades del 

gremio de carreteros. Las autoridades se encargaban de su avituallamiento33. 

 

Los arrieros y carreteros fueron componentes indispensables de la 

cadena de suministro. Su número aumentó, reflejando la creciente demanda 

comercial, mientras que sus gremios defendían activamente sus antiguos 

privilegios. Los conflictos entre carreteros y las autoridades locales subrayan la 

dinámica de poder de la época, donde los municipios debían equilibrar el control 

urbano con las necesidades vitales de un sistema de transporte dependiente de 

la iniciativa privada. Los esfuerzos de Baza por regular el tráfico e invertir en 

infraestructura de transporte -como la vía maderera- subrayan aún más su 

compromiso con garantizar el flujo constante de mercancías hacia la ciudad. 

 

10 Vías de comunicación  

 

Las edificaciones en Baza debían adaptarse a las vías de circulación de 

la ciudad, para lo cual se creó una comisión encargada de inspeccionar y reparar 

los caminos. Las mejoras se centraron en la pavimentación para carros, animales 

y carruajes, facilitando el tránsito por varios ejes urbanos. 

 

Los principales ejes urbanos: Alhóndiga-Almedina-Magdalena conectaba 

desde la Alhóndiga, pasando por la Almedina hasta la Magdalena, San Lázaro-

Puerta de Caniles este tramo llegaba hasta la vega, Cava Baja-Alcazaba desde 

la Cava Baja -calle Dolores- hasta la Alcazaba y carreteras de Granada y Zújar 

conectaba Baza con importantes vías hacia otras ciudades. 

 

                                                           
32 A.H.M.B., Libro de Actas Capitulares (1492-1495), Cabildo del 12 de octubre de 1492, fol. 
16v. 
33 A.G.S., Orden a las justicias del Reino para que los carreteros de Baza puedan utilizar los 
términos concejiles para pacer, beber y cortar madera para arreglar sus carretas, R.G.S., 
150010-297. 
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La estructura urbana de Baza se definía mediante ejes internos clave que 

conectaban fluidamente su núcleo comercial -Alhóndiga-, su casco histórico -

Almedina-, sus zonas residenciales -Magdalena y San Lázaro- y puntos 

estratégicos como la Puerta de Caniles y la Alcazaba. Estas conexiones internas 

se complementaban con vías externas cruciales que conducían a Granada y 

Zújar, lo que reforzaba el papel de Baza como centro regional y su integración 

en la red más amplia de ciudades españolas de la Edad Moderna. 

 

Los proyectos de reparación y mejoras, se acordó reparar el camino real 

y abrir una calle junto a la Iglesia Colegial34. Se acondicionó el camino de Guadix 

y se plantaron chopos junto al arroyo que pasaba por el convento de San 

Francisco, en la zona conocida como Juego de las Cañas. Se repararon los 

carriles del camino de Granada, las calzadas de la ciudad, el de Caniles, y se 

mejoró la cava y el camino de Lorca y la carretera entre Guadix y Almería también 

fue objeto de reparación35. 

 

Tras las calamidades meteorológicas de 1774, se planteó acondicionar el 

camino de Andalucía-Levante. Sin embargo, la falta de acción llevó a la 

fundación de la Junta Provincial de Caminos del Reino de Granada en protesta, 

con la participación del lectoral Navarro. En 1780, con el apoyo del corregidor 

Pueyo, se comenzaron las reformas del camino. El marqués de Trujillo modificó 

la bajada a la Venta del Baúl y realizó otras obras en las cuestas de las Blancas 

y San Pedro Mártir36.  

 

Navarro fue ignorado por el Consejo de Castilla y decidió abandonar la 

junta en 1793, siendo reemplazado por Manuel José Centeno. El proyecto de 

Floridablanca se centró en la reparación y seguridad de los caminos para 

adaptarse a las nuevas necesidades37. Se acordó reconstruir la carretera de 

Baza con la costa, motivado por razones económicas y sociales, reflejando la 

                                                           
34 A.H.M.B., Libro de Actas Capitulares (1549-1551), Cabildo del 23 de octubre de 1551, fol. 
223v.  
35 A.G.S., Carta a los concejos de Guadix, Almería y Baza por la que manda que siempre que 
sea necesario se repare la carretera que une dichas ciudades a su costa, R.G.S., 149901-208.  
36 A.E.B.O.E., Gazeta de Madrid no. 35 del 30 de abril de 1782, fol. 357. 
37 Santos Madrazo Madrazo, “Reformas sin cambio. El mito de los caminos reales de Carlos III”, 
en Carlos III, Madrid y la Ilustración, (Madrid: Siglo XXI, 1988), 31-32. 
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importancia de una infraestructura vial adecuada para el desarrollo y la 

conectividad de la ciudad. 

 

La historia de la reparación y mejora de carreteras se caracteriza por un 

esfuerzo constante, una inversión significativa y una compleja cooperación 

interjurisdiccional. Desde las primeras reparaciones locales de rutas clave y 

calles urbanas hasta los grandes proyectos del siglo XVIII, influenciados por 

desastres naturales y ambiciosos planes reales como el de Floridablanca, estas 

iniciativas subrayan la importancia crucial de una infraestructura vial robusta para 

la prosperidad económica de Baza, su conectividad social y su integración en las 

redes regionales y nacionales más amplias. 

 

10.1 Puertas  

 

Tras la conquista de Baza, la nueva autoridad política subrayó la 

importancia de mantener en perfectas condiciones las puertas de la ciudad. El 

municipio contaba con 15 puertas, entre las que destacaban la Nueva o Peso de 

Harina, Jesús o Magdalena38, San Diego, San Francisco o Virgen de la Cabeza, 

Cinco Esquinas, Encarnación, Armesto o Mesto, San José, San Andrés, San 

Lázaro, San Sebastián o Zújar, Caniles, Lorca o Salomón, San Lázaro y 

Granada. 

 

En el siglo XVIII, las cuatro puertas más importantes de la muralla de Baza 

contaban con capillas: Encarnación, Magdalena, Cabeza y San José. Estas 

estructuras, junto con las torres, permanecieron en pie hasta el siglo XVIII, 

cuando algunos materiales fueron reutilizados en otras construcciones. 

 

Las principales puertas, una de ellas fue la de la Encarnación situada en 

la plaza homónima y el principal acceso al centro de Baza, posiblemente fue la 

primera en ser demolida alrededor de 1767. Diseñada por el arquitecto Alonso 

de Medina, su puerta se cerraba en caso de epidemias39. 

                                                           
38 En los documentos también aparece con el nombre de Guadix. 
39 A.H.M.B., Libro de Actas Capitulares (1612-1615), Cabildo del 3 de septiembre de 1614, fol. 
365v.  Libro de Actas Capitulares (1615-1620), Cabildo del 2 de marzo de 1617, fol. 247v.  
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La de la Cabeza o San Francisco ubicada en la actual calle San Francisco, 

esta puerta tenía dos torres y una fuente, y se accedía a través de un puente. 

Contaba con una imagen de la Virgen de la Cabeza y fue reforzada tras la 

rebelión de las Comunidades. En el siglo XVIII, se utilizaba para depositar 

animales muertos.  

 

La de la Magdalena o Jesús originalmente llamada Guadix, esta puerta se 

renombró y en su lugar se entregaron las llaves de la ciudad a los Reyes 

Católicos. Fue derribada a inicios del siglo XIX. En su espacio se organizaba la 

carnicería, pescadería y depósito de trigo en tiempos musulmanes. 

 

La de la San José situada en la entrada de la calle Alhóndiga, fue la 

primera puerta construida por los cristianos en 1493. Cambió su denominación 

varias veces: Puerta Nueva, Peso de la Harina y finalmente, San José. Fue 

objeto de reparaciones debido a las obras del prior Francisco Vallejo40. 

 

Las secundarias, como la de San Lázaro, solía cerrarse durante 

epidemias de peste y la rebelión morisca, y conducía a Benamaurel, campo de 

Jabalcón y Cortes de Baza. La de Rabalía ubicada en el barrio homónimo y 

cedida por Enrique Enríquez. Y la de San Sebastián utilizada para el tráfico hacia 

Guadix y se aprobó su reconstrucción y reparación en varias ocasiones. 

 

Otras puertas documentadas: la del Matadero situada entre el convento 

de Santo Domingo y el postigo de la Mancebía, y la de la Cava mencionada en 

las actas municipales, aunque se desconoce su ubicación exacta. Nos intriga si 

hubiera más puertas en la ciudad. 

 

Las puertas de Baza no solo servían como puntos de acceso y defensa, 

sino que también tenían una gran relevancia simbólica y funcional en la vida 

cotidiana de la ciudad. Su evolución y las reformas a lo largo de los siglos reflejan 

la importancia de mantener y adaptar estas estructuras a las necesidades 

urbanas y sanitarias. 

                                                           
40 A.H.M.B., Libro de Actas Capitulares (1554-1556), Cabildo del 24 de abril de 1555, fol. 110v. 
Libro de Actas Capitulares (1561-1565), Cabildo del 1 de marzo de 1565, fol. 297v. 
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10.2 Puentes 

 

El puente de las Rasas era crucial para el abastecimiento de la ciudad. Se 

acordó su reparación, aunque el bachiller Méndez manifestó su intención de no 

dañar las viviendas cercanas41. Otro puente se construyó sobre el camino de 

Benamaurel. Además, se aprobó la obra del puente en la Cava Baja para 

conectar la Almedina con la Trinidad42. También se planificó la edificación de un 

puente en San Francisco y otro para la cava de la calle Nueva43. 

 

La historia en la construcción y reparación de puentes, incluyendo el 

crucial Puente de las Rasas para el abastecimiento urbano, el puente sobre la 

carretera de Benamaurel y conexiones urbanas internas como la que une 

Almedina y Trinidad en Cava Baja, demuestra un firme y sostenido compromiso 

municipal con la mejora de la conectividad y la seguridad de las vías vitales. 

Estos proyectos, llevados a cabo prestando atención a los detalles prácticos, 

como la minimización de los daños a las viviendas, subrayan el papel esencial 

de los puentes para facilitar tanto la vida urbana interna como las conexiones 

regionales más amplias en la Baza de la Edad Moderna. 

 
11 Conclusiones 

 La ciudad debe de adaptarse tras la conquista cristiana. La expulsión de 

moriscos supuso la pérdida de mano de obra y conocimientos, pero la ciudad se 

recuperó gracias a su posición estratégica como cruce de caminos entre el 

Levante, Andalucía y Castilla. Estas vías eran fundamentales no solo para el 

comercio, sino también para la circulación de información. El papel de las ferias 

y mercados como centros neurálgicos de la vida económica, siendo la Feria de 

Baza en septiembre un evento de gran importancia regional. 

 La posición geográfica de Baza fue el factor determinante para su 

consolidación económica tras la conquista, a pesar de los desafíos 

                                                           
41 A.H.M.B., Libro de Actas Capitulares (1533-1535), Cabildo del 2 de abril de 1535, fol. 175v.  
42 A.H.M.B., Libro de Actas Capitulares (1538-1539), Cabildo del 18 de marzo de 1538, fol. 27v.  
43 A.H.M.B., Libro de Actas Capitulares (1561-1565), Cabildo del 1 de diciembre de 1561, fol. 
24v. Libro de Actas Capitulares (1607-1612), Cabildo del 17 de febrero de 1611, fol. 507.  
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demográficos. La actividad comercial, impulsada por su ubicación, actuó como 

motor de recuperación frente a la pérdida de población morisca. Las rutas no 

eran simples caminos, sino arterias que permitían a Baza exportar productos 

como vino, aceite y lana, e importar bienes de ultramar, consolidando la feria de 

Baza. Las autoridades locales y la Corona impulsaron políticas para proteger y 

fomentar estas redes, como la regulación de gremios, ordenanzas municipales y 

la fiscalidad. 

 Inicialmente, se mantuvieron las tradiciones comerciales musulmanas, 

con libertad de comercio y dualidad de precios. Familias moriscas como los 

Benalvará continuaron su actividad en la zona de San Juan. La concesión de 

tiendas en un área específica -plaza Mayor y Zapatería- y la estricta regulación 

de productos básicos demuestran un fuerte control municipal sobre el flujo 

económico y el abastecimiento. Baza se consolidó como un centro de comercio 

de ganado, lana, seda y tejidos. Se menciona la influencia de la Vía Augusta 

romana como red viaria y la llegada de mercaderes genoveses que impulsaron 

la exportación de lana. La economía estaba fuertemente regulada y fiscalizada. 

Se aplicaron políticas autárquicas, se controlaron los precios de cereales a través 

de una alhóndiga y se prohibió la exportación de bienes esenciales para evitar 

escasez y epidemias. La liberalización de precios de Campomanes en el siglo 

XVIII generó tensiones con los gremios. Un inventario detallado de 1534 muestra 

la gran diversidad de productos en las tiendas de mercaderes, desde telas de 

lujo hasta artículos de uso diario. Esto evidencia la integración de Baza en redes 

comerciales amplias y la complejidad de su estructura social y económica. El 

Catastro de Ensenada de 1752 revela una economía comercial bien 

estructurada, con monopolios municipales -alhóndiga y estancos-, mesones -que 

reafirman su rol como nudo de comunicaciones- y una variedad de tiendas 

minoristas especializadas. La evolución parcial de los precios de productos 

básicos, evidenciando el aumento constante, especialmente en cereales, lo que 

subraya la fragilidad de la economía de subsistencia. 

La feria de Baza, autorizada por Felipe II en 1593, se convirtió en una 

institución clave. Su ubicación generó conflictos de poder entre el Ayuntamiento 
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y los frailes mercedarios, y su celebración dependía de factores externos como 

las crisis sanitarias -la peste-. 

Las posadas y mesones -como el de la Puerta de Lorca y el de los Caños 

Dorados- eran esenciales para el comercio, ya que servían como centros de 

hospedaje, compraventa y reunión para comerciantes. 

El transporte dependía de arrieros y carreteros, figuras vitales para el 

abastecimiento. La ciudad regulaba su actividad y, en ocasiones, surgieron 

conflictos entre los gremios y las autoridades locales por la defensa de 

privilegios. 

Los esfuerzos de Baza por mantener y mejorar sus vías de comunicación. 

La pavimentación de calles urbanas y la reparación de caminos reales -a 

Granada, Lorca y Guadix- fueron una constante. Grandes proyectos del siglo 

XVIII, impulsados por planes como el de Floridablanca, demuestran la 

importancia crucial de una infraestructura vial robusta para la prosperidad 

económica de la ciudad y su integración en las redes nacionales. 
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